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Medien:
TopLiving optimiert Vertrieb

Klasse statt Masse: Das ist die Devise des fiihrenden
Luxusmagazins TopLiving. Um noch gezielter exklusive
Zielgruppen zu erreichen, wird TopLiving verstarkt in
den First-Class-Lounges von Airlines wie Emirates, Bri-
tish Airways oder Alitalia ausgelegt; zusatzlich werden
vermehrt Bordexemplare in der First Class von mehre-
ren Fluglinien platziert, unter anderem bei Qatar Airli-

nes.

Zur optimierten Vertriebsausrichtung des Nobeltitels
gehort auch die Bestuckung der Lounges von internati-
onalen Spitzenhotels und renommierten Golfclubs. Zu-
dem wird eine exklusive Adressenliste mit Angehorigen
der ,Upper Ten" bedient. TopLiving ist weiterhin in den
Presseshops von Flughafen und Bahnhofen erhaltlich,
dafur wird der flachendeckende Vertrieb im Grosso ein-
gestellt. Herausgeber Burkhard P. Bierschenck zu die-
ser Spezialisierung auf hohem Niveau: ,Unsere
Anzeigenkunden legen grofliten Wert auf echte Tople-
ser, die uns der Grosso aber in dieser Form nicht ga-
rantieren konnte. Mit der neuen Vertriebsstrategie ist
sichergestellt, dass TopLiving von der finanzstarken

Elite gelesen wird".



VNM PUBLISHING

Erscheinungstermine 2008:

Ausgabe 01/2008 — ET 05.12.2007
Ausgabe 02/2008 — ET 05.03.2008
Ausgabe 03/2008 — ET 04.06.2008
Ausgabe 04/2008 — ET 03.09.2008

Uber den Verlag:

Die VNM Publishing GmbH & Co.KG mit Sitz in Mun-
chen publiziert Special-Interest-Zeitschriften. Mit dem
Hochglanzmagazin , TopLiving“ hat der Verlag eine In-
formations- und Entertainment-Plattform fur eine an-
spruchsvolle Leserschaft im absoluten Premiumbereich
geschaffen.
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